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Coaching / Beratung 
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Kultur / Entertainment 
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Logistik 
Messebau 
Mode / Textil 
Non-Profit-Organisationen
Parfümerie 
Politik 
Schmuck und Uhren 
Seniorenservice 
Shopping-Netzwerk 
Spieleverlag 
Soziale Einrichtungen 

Stillberatung 
Tabak 
Tanz / Theater 
Telekommunikation 
Text / Konzept / Content 
Tierpflege
Touristik 
Unternehmensberatung 

BR ANCHEN



Logo und Visitenkarte für 
ein Shopping-Netzwerk in 
Berlin. 

A NDERS SCHÖN



Logo-Entwicklung für ein 
neues Taschenlabel, hinter 
dem eine leidenschaftliche  
Näherin steht. 

Das Signet steht sowohl für 
ein typisches Utensil, das 
Nadelkissen, als auch für die 
aufgehende Sonne als Symbol 
für das Neue. 

A RT VA N MIL B AGS 



Corporate Design für eine 
Coach, die sich ausschließlich 
an Frauen wendet. 

Logo, Flyer und Freebie. 

MEL A NIE B AUMGA RT 
COACHING



Responsive Website.



Diese Arbeit entstand während meiner Zeit bei der Typometris.
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Jubiläums-Jahrbuch für ein 
Luxusuhren-Haus. 

Visuelle Leitidee ist das Ver
gehen der Zeit – anhand von 
Fotos und Geschichte des 
Familienunternehmens und 
illustrativ. 

Hochwertig verarbeitet mit 
Festeinband, edlen Papieren, 
Blind- und Silberprägung. 

UHREN BLOME



Corporate Design-Entwick-
lung für einen strategischen 
Unternehmens-Coach und 
Vortragsredner. 

Logo in zwei- und einzeiliger 
Variante. 

Visitenkarte aus extradickem 
Papier, Volltondruck plus 
Heißfolienprägung. 

Image-Anzeige.

T HOM A S BÖHMER – 
MU T M ACHER F ÜR 
NEUE WEGE



Responsive Website. 

Fotos: Michael Kestin
Texte: Edda Klepp



Diese Arbeit entstand während meiner Zeit bei der Typometris.

Minimalistisches Packaging  
Design für die Aufnahme  
einer lyrischen Lesung.  

Druck in Vollton-Gold für 
Kartonage, Schutzhüllen, 
Tonträger und Booklet. 

BUCHKUNST 
KL EINHEINRICH



Tanzschule Driese 
Mitglied im ADTV

Friedrich-Ebert-Str. 114 
48153 Münster

Tel. 0251 418400

www.driese.de 
info@driese.de

Für

Im Wert von   € in Worten

Ausgestellt am 

Unterschrift, Stempel
Gültig 1 Jahr. 
Barauszahlung nicht möglich.

geschenk gutschein

Corporate Design und Claim 
für eine klassische inhaber-
geführte Tanzschule. 

Tanz als Leidenschaft: Ziel 
ist ein zeitgemäßer Auftritt, 
der die Emotion beim Tanzen 
spürbar werden lässt. 

Logo, Briefbogen, Visiten-
karte und Gutschein.

TA NZ SCHUL E DRIE SE



Postkarten an politische 
Empfänger.

E LT E RNPROT E S T, 
BUNDE SINI T I AT IVE

Schwangere 
können 
nicht 
warten!

Eine Geburt 
darf kein 
Wirtschafts-
faktor sein!Familien 
brauchen 
Hebammen!



Produkt-Flyer für einen 
Hersteller therapeutischer 
Tierpflege.  

Logo und Farbschema lagen 
bereits vor und werden bei-
behalten; das Layout wurde 
vorsichtig modifiziert. 

F EEL E GMBH & CO. KG



Logo-Entwicklung für einen 
Foodblog. 

Besonders ist, dass hier Kuli-
narik mit wissenschaftlichen 
Fakten und Hintergründen 
verquickt wird:  
Der Blog wird betrieben von 
einer Journalistin und einem 
Lebensmittelchemiker. 

Wie bei einer Zwiebel offen
baren sich die wirklich inter-
essanten Fakten erst, wenn 
man das Sujet Schicht für 
Schicht freilegt. 

FOOD & F UNC T ION



Schärfung und Weiterent
wicklung des Corporate  
Designs. 

Infografiken, E-Books, Kurs
unterlagen, Freebies und 
Social-Media-Grafiken zur 
Vermarktung von Medien- 
Coachings und Online-Kursen.

M A RIKE F RICK ,  
WA S JOURN A L IST EN 
WOL L EN

PR-Kalender 2019, ein digital 
befüllbares Planungstool. 



PR-Kalender 2020.



Serie großformatiger Post-
karten für Teilnehmende des 
Content-Rockstar-Kurses. 
Monatliche Zusendung. 



Logo-Gestaltung und  
Social-Media-Grafiken für  
„Marikes PR-Espresso“ –  
ein wöchentliches Live- 
Format auf Facebook.



Kurs „Mein Business in 
der Presse“. Logo, Freebie 
„222 Zeitschriften“ und 
Pinterest-Grafiken, die zum 
Download führen. 

Notizheft und persönliche 
Karte für die Teilnehmenden 
eines Live-Wochenendes. 



Kurs „Populär!“. 
Logo-Entwicklung, Notizheft 
und persönliche Karte für 
Teilnehmende. 



Kurs „Populär!“,  
Contentplanungs-Tool, 
Marketing-Checkliste, 
E-Book, Kursunterlagen  
und zugehörige Social- 
Media-Grafiken.



Kurs „Besserschreiber“,  
Logo, Social-Media-Grafiken 
und Kursunterlagen. 



Serie „Presse bekommen“, 
Infografik und Social-Media-
Grafiken. 

Icon-Sets für verschiedene 
Bereiche der Website. Die 
Basis sind Zeichnungen von 
Hand, die ich digitalisiert und 
weiterentwickelt habe. 



Visitenkarte* und zwei Flyer. 

A NNE HEINZIG 
ST IL L BER AT UNG

*Das Signet (die stilisierte Stillende) stammt nicht aus meiner Hand, den Logo-Schriftzug habe ich zeitgemäß  
und leserlicher gegenüber dem Original gestaltet – unddamit auch eine neue Hausschrift .etabliert. 



Plakat, Karte und Termin
aufkleber für eine Produktion 
eines Tanz-/Theater-Labels 
für Kinder ab 3 Jahren.

HENGEL A BEGG 
PRODUK T IONEN



Konzeption & Entwicklung 
eines serienfähigen Designs  
für Bücher der LLL. 
In Zusammenarbeit mit der  
Illustratorin Martina Bürger. 

L A L ECHE L IGA 
DEU T SCHL A ND E .V. 



Diese Arbeit entstand während meiner Zeit bei der Typometris.

Redesign für eine  
Juwelierskette. 

Die Beibehaltung des Dia
manten war bindend, es 
musste vorsichtig modifiziert 
werden. Dennoch sollte der 
Auftritt zeitgemäß sein. 

Hauptfarbe ist ein mattes, 
ungewöhnliches Gold, das in 
Sonderfarbe gedruckt wird. 

Briefbogen, Visitenkarte,  
Kurzmitteilung, Umschlag.

JUWEL IERE 
M A HL BERG & ME Y ER



Jahrbücher (für insg. 5 Jahr-
gänge) für die sieben Häuser 
der Kette. Alle Jahrbücher 
haben gemeinsame Produkt- 
und individuelle Imageseiten. 
Umfang je 120 Seiten. 

Gebundenes Buch mit Blind-
prägung, innen mit Sonder-
farbe. 

Diese Arbeit entstand während meiner Zeit bei der Typometris.



Logo für einen Blog, der sich 
mit unternehmerischen und 
politischen Seiten der Ver-
einbarkeit von Familie und 
Beruf auseinandersetzt. 

M A M A F R AUBLOG



Corporate Design für die 
Bundeselterninitiative zum 
Schutz von Mutter und Kind 
während Schwangerschaft, 
Geburt und 1. Lebensjahr. 

Dieses Projekt betreue ich 
seit 2015 ehrenamtlich in 
Zusammenarbeit mit der  
Illustratorin Martina Büger. 

Logo, Briefbogen mit Erst- 
und Zweitblatt, Visitenkarte.

MOT HER HOOD E .V. 

Bundeselterninitiative zum 
Schutz von Mutter und Kind 
während Schwangerschaft, 
Geburt und 1. Lebensjahr 

Mother Hood e. V. 
Brahmsstr. 12a 
53121 Bonn

info@mother-hood.de  
www.mother-hood.de

Geschäftsführender Vorstand:
Katharina Desery
Franziska Kliemt
Myriam Maldacker

Mother Hood e. V. Brahmsstr. 12a 53121 Bonn

Registergericht:  
Amtsgericht Bonn
Register-Nr: VR 9958

GLS Gemeinschaftsbank eG
IBAN: DE15 4306 0967 4093 8386 00
BIC: GENODEM1GLS

MOTHER HOOD e. V.
Brahmsstr. 12a
53121 Bonn
www.mother-hood.de

katharina hartmann
Vorstand | Leitung Wissenschaftsressort

+49 175 6861254
k.hartmann@mother-hood.de

Bundeselterninitiative zum Schutz von Mutter und Kind  

während Schwangerschaft, Geburt und 1. Lebensjahr



Buttons, Plakat und Flyer 
„Geburtsorte“.

www.mother-hood.de

Familien brauchen 
eine sichere Geburtshilfe!

Ein Kind zu bekommen 
gehört für viele Eltern 
zur schönsten Erfahrung  
im Leben.  
 
Doch die Bedingungen  
rund um Schwangerschaft  
und Geburt verschlech-
tern sich zunehmend.  
 
Kreißsaalschließungen,  
Personalmangel in Klini ken  
und große Lücken in der 
Hebammen versorgung 
gefährden die Gesund-
heit von Müttern und 
Neugeborenen. 
 
Eltern wollen diese Ent-
wicklung nicht hinneh-
men und haben im März 
2015 Mother Hood e.V. 
gegründet. Der Verein  
setzt sich für eine besse re  
Versorgung von Mutter  
und Kind während  
Schwangerschaft, Geburt  
und 1. Lebensjahr ein.



Flyer für eine Berliner  
Texterin. 

SIL KE MÜL L ER 
DIEMÜL L ERSCH A F F T



Website-Redesign  
für eine Heilpraktikerin –  
lebendig und warm. 

DAGM A R NEF FGEN



Logo und responsive Website.

MICH A EL A PE SCHM A NN 
– HEIL PR A K T IKERIN 
F ÜR PSYCHOT HER A PIE



Geschäftsausstattung. 

Briefbogen mit Erst-  
und Zweitblatt und  
Visitenkarten mit  
mehreren Rückseiten.

RU T H PIECH A



Gestaltung eines Freebies  
als strategischer Teil im Auf-
bau eines Online-Businesses. 

JUL I A NE REINSCH  
COACHING

JULIANE REINSCH · DIPLOM-PÄDAGOGIN & ILP®-COACH · JULIANEREINSCH.DE · KONTAKT@JULIANEREINSCH.DE

 Kindlicher Umgang mit digitalen Medien:  
 ein lösungsorientierter Ansatz 

JULIANE REINSCH · DIPLOM-PÄDAGOGIN & ILP®-COACH · JULIANEREINSCH.DE · KONTAKT@JULIANEREINSCH.DE

Warum will ich, was ich will?

Hinter jedem Wunsch steckt ein Bedürfnis. Bedürfnisse zu erkennen und zu erfüllen, ist für die gesunde  
Entwicklung eines Menschen und für die Entfaltung seiner Persönlichkeit notwendig. Die Erfüllung 
von Bedürfnissen ist die Triebfeder menschlicher Entwicklung. Um sich weiterentwickeln zu kön-
nen, sollten die grundlegenden Bedürfnisse weitestgehend erfüllt sein.

Welche Bedürfnisse gibt es?

Sinnfindung:  
Spiritualität, Ästhetik, Kultur

Persönliche Weiterentwicklung: 
Zunahme von Verantwortung, 
Potenzial ausschöpfen

Eigenwert:  
Autonomie, Selbstachtung

Prestige/Status:  
Anerkennung durch andere

Zugehörigkeit:  
sozialer Kontakt, akzeptiert sein

Sicherheit:  
Geborgenheit, Struktur

Physische Grundbedürfnisse: 
Essen, Trinken, Schlafen

Die Abfolge der Bedürfnisse, wie in der Pyramide dargestellt, wird nicht Stufe für Stufe wie eine Treppe 
erklommen. Es existieren immer mehrere Bedürfnisse nebeneinander. Das Bedürfnis, das gerade am 
dringendsten ist, verlangt zuerst Aufmerksamkeit – solange, bis es weitestgehend erfüllt ist. Sind 
grundlegende Bedürfnisse überwiegend erfüllt, hat ein Mensch das Bedürfnis nach persönlicher Ent-
wicklung und wendet sich den höheren Bedürfnissen zu.

Kinder zeigen unerfüllte Bedürfnisse sehr deutlich und fordern deren Erfüllung ein. Je älter Kinder  
werden, desto selbstständiger werden sie in ihrer Bedürfniserfüllung. 

Sinnfindung 

Persönliche  
Weiterentwicklung 

Eigenwert 

Prestige/Status 

Zugehörigkeit 

Sicherheit  

Physische Grundbedürfnisse 

Erweiterte Bedürfnispyramide nach Maslow

JULIANE REINSCH · DIPLOM-PÄDAGOGIN & ILP®-COACH · JULIANEREINSCH.DE · KONTAKT@JULIANEREINSCH.DE

Da sich meine Kinder zeitweise intensiv mit ihren Tablets beschäftigen, kam mir der Gedanke, dass sie 
auf diese Art ihre Bedürfnisse erfüllen. Sie nutzen ihre Tablets auf unterschiedliche Weise – spielen, 
schauen YouTube oder erstellen und bearbeiten eigene Filme. 

Im Folgenden habe ich die Verwendungsmöglichkeiten eines Tablets zusammengestellt und meine 
Ideen festgehalten, welches Bedürfnis durch die jeweilige Anwendung erfüllt werden kann. 

Einschätzung des Umgangs mit digitalen Medien

Durch diese Auseinandersetzung mit dem Medienkonsum meiner Kinder ist es mir möglich einzu-
schätzen, ob ein bestimmtes Bedürfnis unzureichend auf andere Art und Weise erfüllt wird. Anstatt 
die Mediennutzung zu begrenzen, kann ich diese Möglichkeit der Bedürfniserfüllung durch zusätzliche 
Angebote ergänzen.

Eine Gefährdung liegt nämlich dann vor, wenn Bedürfnisse nur einseitig erfüllt werden können. Alter-
nativen für die Erfüllung von Bedürfnissen kennen zu lernen, ist eine Möglichkeit, dieser Gefährdung 
vorzubeugen.

Eltern und Kindern tut es gut, verschiedene attraktive Möglichkeiten der Erfüllung von Bedürfnissen 
zu kennen. Im lösungsorientierten Denken heißt es also nicht: Wieviel Mediennutzung ist ok? Sondern: 
Wie bereichere ich mein Leben? 

Diese Denkweise bietet uns ganz andere Möglichkeiten. Versuche beispielsweise, nicht an einen rosa 
Elefanten zu denken. Woran denkst du? An einen rosa Elefanten! Wer Probleme lösen möchte, muss 
also nach Lösungen suchen. Am Ende des Arbeitsblattes habe ich einige Fragen aufgelistet, um erste 
Impulse für ein lösungsorientiertes Denken zu geben. 

Anwendungsmöglichkeiten digitaler Medien

· Spielen
· Filme ansehen
· Fotos und Filme aufnehmen und bearbeiten
· Austausch und Kontakt mit Freunden
· Erstellen von Dokumenten
· Recherche

  Das Spiel hat eine sehr  
  komplexe Bedeutung für  
  die menschliche Entwicklung. 
  Kinder wenden sich  
  im Spiel gezielt den  
  Themen zu, die sie  
  aktuell beschäftigen. 
  Spielerisch lernen Kinder, 
  die Welt zu begreifen und  
  entwickeln ihre Fähigkeiten.  
  Spiel ist viel mehr  
  als müßiger Zeitvertreib.  
  Es laufen Lernprozesse ab, 
  die von außen  
  nicht wahrnehmbar sind. 



Flyer und Visitenkarten für 
ein Start-Up, das eine App 
(für Apotheken und Sani-
tätshäuser) entwickelt hat; 
da liegt die Form der Karten 
nahe. 

RE ZEPTA PP



Logo und responsive Website  
für einen Lehrer / Ausbilder 
für Yoga und Thai-Massage. 

K A I RIBÉRE AU 
I YOGA YOU · I  THAI YOU



Marke: Alex Rolinck. 

Namensfindung und Design-
Entwicklung für ein Lagerbier.

PRIVAT BR AUE RE I  
A . ROL INCK

AL
EX ROLINCK

FEINES LAG ERBIE
R

Mindestens haltbar bis:

ALEX
ROLINCK

ist eine feine Bierspezialität. Kalt-
gereift und nach 

dem deutschen Reinheitsgebot 
gebraut.

Zutaten: Wasser, Malz, Hopfen, 
Hopfenextrakt.

Original Brauereiabfüllung. 
Privatbrauerei A. Rolinck,

D-48565 Steinfurt
http://www.rolinck.de

e 0,33l
alc. 4,8 % vol.

© Bach‘vomBerge



Corporate Design. Umsetzung 
auf Flyer, Flyer-Einleger und 
Visitenkarte. 

KE RS T IN S T E F F E NS 
– PR A XIS F ÜR 
PSYCHOT HER A PIE  



Corporate Design für eine 
erfahrene Coach mit den  
Arbeitsgebieten Potenzial- 
Entfaltung, Führungskräfte,  
Teamentwicklung und  
Vertrieb. 

Hochqualitative Prozessbe-
gleitung mit ungewöhnlichen 
Sichtweisen, mit eigener 
Kontur und mit Blick für‘s 
Ganze. 

Logo und Visitenkarten. 
Letztere in zwei hochwertigen 
Varianten (Sonderfarbe, teils 
Siebdruck) auf Naturfein
papieren gedruckt. 

Nächste Seite: 
Briefbogen.

S T EGE M A NN 
EN T WICKLUNG





Responsive Website. 



Icon-Set für die Website. 

Führung

Kooperationen

Veranstaltungen

Haltung

Personalstrategie

Vertriebscoaching

Karrierecoaching

Qualifikation

Kontakt

Training



Corporate Designs auf 
diversen Printmedien. 

Carine Weiss bietet eine 
spezielle Form des Coachings 
in der Schweiz an, off- und 
online. 

Das Besondere: Multiple 
Rückseiten mit den Kern- 
und Affirmationssätzen der 
Coachingmethode.

C A RINE WEIS S

DIPL. COACH / BERATERIN HEB 
LIFE COACH & MENTORIN

Briefbogen & Visitenkarte 
mit je 17 verschiedenen 
Rückseiten. 



Klientenkarte mit 14 
verschiedenen Rückseiten. 



THE WHEEL OF LIFE

UM KLAR ZU SEHEN, GENÜGT OFT 
EIN WECHSEL DER BLICKRICHTUNG.

ANTOINE DE SAINT-EXUPÉRY

WWW.CARINEWEISS.CH WWW.CARINEWEISS.CH Seite 2

1

2

3

4

THE WHEEL OF LIFE: 
WO STEHST DU GERADE IN DEINEM LEBEN,  
UND WO BESTEHT HANDLUNGSBEDARF?

Diese Übung ist genau richtig für Dich, wenn Du einen Blick auf Dein Leben aus der 

Vogelperspektive gewinnen möchtest. „The Wheel of Life“ hilft Dir zu beurteilen, 

welche Lebensbereiche wichtig für Dich sind und in welchen Bereichen Du wo stehst 

und investieren möchtest, um Dein Leben wieder ins Gleichgewicht zu bringen.  

Diese Übung gibt Dir Klarheit darüber, wo Du im Moment stehst.

Schaue Dir das Mindmap auf Seite 4 an.  

Nimm Dir 15 Minuten Zeit für diese Aufgabe. 

Schreibe zu jedem Thema auf, ob Du zufrieden bist, ob Du etwas verbessern 

oder mehr tun möchtest. Schreibe alles auf, was Dir einfällt. Beginne immer mit 

den positiven Antworten. Die Fragen zu den jeweiligen Bereichen, die Du auf der 

nächsten Seite findest, helfen Dir, Dich besser zurecht zu finden. 

Bewerte jeden Bereich auf einer Skala von 1 bis 10  

(1: bin total unzufrieden bis 10: bin total zufrieden). 

Verbinde die Punkte und betrachte das Bild: Was fällt Dir auf? Gibt es irgendwelche 

Überraschungen? 

Punktzahl 8 bis 10: Glückwünsch! Du fühlst Dich sehr gut in diesem  

Lebensbereich. 

Punktzahl 5 bis 7: Du bist einigermaßen zufrieden – es gibt also auf jeden Fall 

Möglichkeiten, den Bereich zufriedener zu gestalten. 

Punktzahl 0 bis 4: Du scheinst in diesem Bereich nicht zufrieden zu sein. Du 

kannst daher sehr viel machen, um hier mehr Zufriedenheit zu erlangen. In  

diesem Bereich kannst Du am meisten wachsen! 

WWW.CARINEWEISS.CH Seite 4
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Visiten-Postkarte mit 4 
verschiedenen Rückseiten. 

Freebie  
zur Selbstbearbeitung, 
Auszug. 



Anzeigenkampagne eines 
Schmucklabels für 
Publikums- und Fachtitel. 

XEN

Diese Arbeit entstand während meiner Zeit bei der Typometris.



Gestaltung eines umfassen
den Portfolios. Unterschied-
liche Abbildungsgrößen und 
variierende Bildanzahlen je 
Seite machten einen fein
teiligen und flexiblen Gestal-
tungsraster erforderlich. 

M AT T I A S ZUCCHE T T I 
ARCHITEKT 



VIELEN DANK FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT!


